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INTRODUCTION

Objectif

On définit, dans ce guide, les normes universelles concernant l'identité visuelle des marques Toto Li Vigni, de facon a en assurer la
qualité et 'uniformité, en plus de développer I'autonomie des principaux utilisateurs.

Ce guide renferme tous les renseignements permettant de choisir Iimage de marque appropriée et d’évaluer les options au niveau de la
production. Pour obtenir les différents logos corporatifs Toto Li Vigni, veuillez vous diriger a la page Outils numériques du site totolivigni.com ou
adressez-vous a I'agence de communication en charge Lineamind Creative Studio.

La présente version du guide remplace toutes celles publiées précédemment.

Responsabilité

Il revient a chacun des employés et utilisateurs de l'identité visuelle de Toto Li Vigni de reproduire les différents logos conformément
aux normes prescrites dans le guide et d'utiliser correctement le nom de la Société. Pour obtenir de plus amples renseignements sur
les aspects non couverts dans ce guide, veuillez communiquer avec 'agence de communication en charge Lineamind Creative Studio.

Toute utilisation de l'identité visuelle de Toto Li Vigni s'écartant de ces directives doit étre approuvée par 'agence de communication
en charge Lineamind Creative Studio.

Responsables de l'identité visuelle de Toto Li Vigni

Catherine Dumas Li Vigni Thomas Li Vigni
EIRL Salvatore Li Vigni | Associée, Gérante Lineamind Creative Studio | Associé, Directeur artistique
Tél.: 0478421924 Tél.: +1(514) 226-9658

contact@totolivigni.com thomas@lineamind.com


https://www.totolivigni.com/outils-numeriques.html
https://www.totolivigni.com
http://www.lineamind.com
http://www.lineamind.com
http://www.lineamind.com

Divisions des marques Toto Li Vigni

La marque Toto Li Vigni se se compose de 3 branches possédant chacune sa propre identité visuelle, déclinées sous la méme signature
graphique. Veuillez vous référer au chapitre concernant l'identité visuelle appropriée pour réaliser vos documents.

La nomenclature utilisée pour identifier les 3 branches est la suivante :
Toto Li Vigni Toto Li Vigni | Ristorante Pizzeria Toto Li Vigni | Epicerie Fine
Toto Li Vigni | Pizza al taglio

Identité visuelle relative Identité visuelle relative Identité visuelle relative
au chef en tant que personnalité. au restaurant uniquement. aux marques de produits d'épicerie fine

et de pizzas a la coupe.

T0TO LI VIGNI TOTO LI VIGNI TOTO LI VIGNI ~ TOTO LI VIGNI

© RISTORANTE PIZIERIA
I\/ . M\' . M‘:
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Chapitre 1

1010 LI VIGNI

L'identité visuelle suivante doit étre utilisée pour des communications
concernant exclusivement le chef Toto Li Vigni, indépendamment du
restaurant ou de la marque de produits d'épicerie fine (ex: évenements,
congres, showrooms, partenariats, sponsoring de marques, articles de
presse, etc).

TOTO LIVIGNI | Normes graphiques corporatives - Décembre 2017



T0T0 LI VIGNI

Identité visuelle 1 : Toto Li Vigni

UTILISATION DE L'IDENTITE VISUELLE CORPORATIVE

Utilisations acceptables de I'identité visuelle corporative

Voici les versions et les couleurs approuvées du logo corporatif Toto Li Vigni. Il estimportant d'utiliser toujours la version noire ou celle
inversée. Toute autre couleur ne doit pas étre utilisée.

T0T0 LI VIGNI

A. Noir sur fond blanc.

B. Inversé sur fond noir.

C. Inversé sur fond neutre.

D. Inversé sur dégradé.

Toute autre version que celles présentées dans ce guide sont formellement interdites afin d'éviter que l'intégrité et la reconnaissance
du logo corporatif n'en souffrent. Les exemples suivants ne représentent que quelques-uns des abus possibles.

10T GNI
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T"T“ I.I VIENI Identité visuelle 1 : Toto Li Vigni

Taille minimale du logo

Le logo corporatif Toto Li Vigni a été concu de facon a ce qu'il soit facile a utiliser et a TOTO LI VIGNI
reproduire. Aussi, il est déterminé que le logo ne devrait pas avoir une largeur inférieure L
a 2 cm pour assurer une reproduction de qualité. 2em

Zone de protection du logo
Le logo est entouré d'une zone de protection pour s'assurer qu'il soit toujours visible et facile a reconnaitre. Cette zone de protection

est en fait un rectangle invisible ou rien d'autre ne doit apparaitre. Tous les éléments graphiques (texte, motif, etc.) doivent se trouver
a I'extérieur de cette zone.

fffffffffffffffffffffffffffffff ]

H
T0T0 LI VIGNI
:

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, r

NOTE
Ne jamais tenter de redessiner ou de manipuler le logo de quelques facons que ce soit. Pour éviter les erreurs, il est important de télécharger
le logo via la page totolivigni.com/outils-numeriques ; ou de l'obtenir aupreés de notre agence de communication: contact@lineamind.com.


https://www.totolivigni.com/outils-numeriques.html

T"T" I.I VIENI Identité visuelle 1 : Toto Li Vigni

UTILISATION DE LA SIGNATURE GRAPHIQUE

Signature graphique

La signature graphique Toto Li Vigni remplace le logo corporatif lorsque l'utilisation est
liée a une citation du chef ou a une signature de recette, par exemple.

Exemples d'utilisation

Du1 mai au3 jlllet2015 | u ‘ I n a I
/ ®

Collectionnez & > i !
les couteaux Pintinox %% :uisine devient magique ! REEETTES & AREAT BIRS

.. e create 7%
lamagia %

Prenez vous en photo avec le Chef Toto Li Vigni
et rendez-vous sur notre page [ facebook.com/pages/enifrance

Tentez de gagner un voyage en ltalie
et des centaines de livres de Toto Li Vigni.

eni
enicomlic

eni, un monde qui bouge avec vous




Chapitre 2

—— CUCINA ITALIANA —

1010 LI VIGNI

o RISTORANTE PIZZERIA o

L'identité visuelle suivante doit étre utilisee-pour.des communications
concernant exclusivement le restaurant Toto Li Vigni (ex: publicités,
partenariats, articles de presse, etc).

TOTO LI VIGNI' | 'Worraes graphiques corporatives - Décembre/2017
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T0T0 LI VIGNI
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Identité visuelle 2 : Toto Li Vigni | Ristorante Pizzeria

UTILISATION DE L'IDENTITE VISUELLE CORPORATIVE

Utilisations acceptables de I'identité visuelle corporative

Voici les versions et les couleurs approuvées du logo corporatif Toto Li Vigni | Ristorante Pizzeria. Il est important d'utiliser toujours la
version noire ou celle inversée. Toute autre couleur ne doit pas étre utilisée.

—— CUCINA ITALIANA —

T0T0 LI VIGNI

T0T0 LI VIGNI

© RISTORANTE PIZZERIR

—— CUCINA ITALIANA —

T0T0 LI VIGNI

T0T0 LI VIGNI

© RISTORANTE PIZZERIA o

A. Noir sur fond blanc.

B. Inversé sur fond noir.

C. Inversé sur rouge officiel.

D. Inversé sur composition visuelle officielle.

Toute autre version que celles présentées dans ce guide sont formellement interdites afin d'éviter que l'intégrité et la reconnaissance
du logo corporatif n'en souffrent. Les exemples suivants ne représentent que quelques-uns des abus possibles.

—— CUCINA ITALIANA

cUCINA ITALIAHA/ N I
—

JRANTE PIZERA 2
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Toto Li'Vigni
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TOTO LI VIGNI

—___ Identité visuelle 2 : Toto Li Vigni | Ristorante Pizzeria

Taille minimale du logo

Le logo corporatif Toto Li Vigni | Ristorante Pizzeria a été concu m

de facon & ce qu'il soit facile & utiliser et & reproduire. Aussi, il 'I'“'"] “ VIGNI Tﬂmﬂl
est déterminé que le logo ne devrait pas avoir une largeur « RSTORANTE MZERIA » —__
inférieure a 4 cm pour assurer une reproduction de qualité. En I\/‘ L

dessous de 4 cm, il faudra éliminer les mentions “Cucina Italiana”
et “Ristorante Pizzeria” a l'intérieur du logo.

4cm

Zone de protection du logo

Le logo est entouré d’'une zone de protection pour s'assurer qu'il soit toujours visible et facile a reconnaitre. Cette zone de protection

est en fait un rectangle invisible ou rien d'autre ne doit apparaitre. Tous les éléments graphiques (texte, motif, etc.) doivent se trouver
a 'extérieur de cette zone.

Couleur complémentaire

Le rouge suivant est la seule couleur autorisée pour accompagner le logo,
elle peut servir de fond mais jamais de couleur de remplissage.

—— CUCINA ITALIANA — PANTONE COUCHE PANTONE NON COUCHE CMJN (Quadricromie) RVB (Couleur Web)

nT u l I v I ﬁ N I PMS 485C PMS 2347U 0/95/100/0 255/17/0

o RISTORANTE PIZZERIA o

| NOTE

! Ne jamais tenter de redessiner ou de manipuler le logo de quelques facons que
ce soit. Pour éviter les erreurs, il est important de télécharger le logo via la page
totolivigni.com/outils-numeriques ; ou de l'obtenir auprés de notre agence de
communication: contact@lineamind.com.



https://www.totolivigni.com/outils-numeriques.html

—
T0TO LI VIGNI

Identité visuelle 2 : Toto Li Vigni | Ristorante Pizzeria

—

ACCOMPAGNEMENT VISUEL

Imagerie

Nous avons concu des visuels qui accompagnent l'identité Toto Li Vigni | Ristorante Pizzeria. Ces montages photos décorent les murs
du restaurant mais peuvent aussi étre utilisés comme matériel visuel pour des publicités ou des fonds de composition.

Exemples de publicités

— CUCINA ITALIANA —

Voici quelques exemples de publicités réalisées en suivant le méme style visuel 1070 L1 VIGNI T0TO LI VIGNI
- i e L
des montages photographiques proposés ci-dessus.

50 COURS DU DOCTEUR LONG - 69003 LYON

, R . X R X gW DU MARDI AU SAMEDI 12H/14H - 10H/22H
Pour re-créer le méme effet visuel, les photos doivent étre converties en grayscale bodinee
avec un fort contraste. Appliquez ensuite le rouge en mode produit.

0T0 LI VIG
NOTE 7 L

PROFITEZ DE NOTRE TERRASSE OMBRAGEE

Depuis 2017, utilisez uniquement les photos fournies dans le dossier complet et s o s0n

50 Cours du Dr Long, 69003 Lyon - Tél. 04 78 42 19 24

disponible sur totolivigni.com/outils-numeriques.



https://www.totolivigni.com/outils-numeriques.html

Chapitre 3

L'identité visuelle suivante doit étre utilisée pour des communications
concernant exclusivement les produits d'épicerie fine Toto Li Vigni, ainsi
que les supports concernant les services de pizza a la coupe (ex: publicités,
affiches, banniéres, écrans, articles de presse, etc).

TOTO LIVIGNI | Normes graphiques corporatives - Décembre 2017
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UTILISATION DE L'IDENTITE VISUELLE CORPORATIVE

Utilisations acceptables de I'identité visuelle corporative

Identité visuelle 3 : Toto Li Vigni | Epicerie Fine

Voici les versions et les couleurs approuvées du logo corporatif Toto Li Vigni | Epicerie Fine. Il est important d'utiliser toujours la
version noire ou celle inversée. Toute autre couleur ne doit pas étre utilisée. Les méme regles contenues a l'intérieur de ce chapitre
s'appliquent au logo corporatif Toto Li Vigni | Pizza al taglio.

QORRIE £y QOERIE fyp QSERIE
. /_\ . o /\ /\

1070 LI VIGHI 1070 LI VIGNI | 070 LI VIGN

g (TR UTh TN iy

A. Noir sur fond blanc. B. Inversé sur fond noir. C. Noir sur papier kraft ou texture d'emballage. D. Inversé sur photographies officielles.

Toute autre version que celles présentées dans ce guide sont formellement interdites afin d'éviter que l'intégrité et la reconnaissance
du logo corporatif n'en souffrent. Les exemples suivants ne représentent que quelques-uns des abus possibles.

Q\(ﬁ“‘i Fikg R @\ngs ’t/4'(c
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T0T0 LI VIGNI

N9 ] Identité visuelle 3 : Toto Li Vigni | Epicerie Fine

Taille minimale du logo

Le logo corporatif Toto Li Vigni | Epicerie Fine a été concu de ORRIE £

facon a ce gqu'il soit facile a utiliser et a reproduire. Aussi, il est /7 O\ /-\
déterminé que le logo ne devrait pas avoir une largeur 'I'ﬂ'"] LI VIGNI TﬂTUﬂIENI
inférieure a 4 cm pour assurer une reproduction de qualité. En N
dessous de 4 cm, il faudra éliminer les mentions “Epicerie fine” . 0\_/\\\' \-/
et “Qualita Italiana” a l'intérieur du logo. Hrh Y 2cm

Les mémes regles s'appliquent pour le logo Toto Li Vigni | Pizza 4cm
al taglio.

Zone de protection du logo

Le logo est entouré d'une zone de protection pour s'assurer qu'il QWERIE £y

soit toujours visible et facile a reconnaitre. Cette zone de pro- | . . |
tection est en fait un rectangle invisible ou rien d'autre ne doit ' ‘
apparaitre. Tous les éléments graphiques (texte, motif, etc.) T"T" I_I VIGNI
doivent se trouver a I'extérieur de cette zone. . .

)

NOTE
Ne jamais tenter de redessiner ou de manipuler le logo de quelques facons que ce soit. Pour éviter les erreurs, il est important de télécharger
le logo via la page totolivigni.com/outils-numeriques ; ou de l'obtenir auprés de notre agence de communication: contact@lineamind.com.


https://www.totolivigni.com/outils-numeriques.html

/N

T0T0 LI VIGNI

w Identité visuelle 3 : Toto Li Vigni | Epicerie Fine

PACKAGING ET PUBLICITES

Packaging

La marque Toto Li Vigni | Epicerie Fine est en cours de création. Les packagings sont a 'heure
actuelle de simples maquettes. En cas de besoin concernant ces outils, veuillez vous référer a
notre agence de communication: contact@lineamind.com.

Publicités

Suivez les exemples suivant pour toute publicité concernant Toto

Li Vigni | Epicerie Fine et Toto Li Vigni | Pizza al taglio. Veuillez toujours e e 'u) ﬂ% o
. .. s sz 3 = o= Gt uot) \ ¥ 4 MAGASIN EN
J /N it - e EXCLUSIVITE

utiliser les photos officielles réalisées par Fred Durantet. O = s 'm'm LI V||iN|

04‘/ Th 11 »\‘\\

‘\w N Tag, /i

TllTll I.I VIIiNI

. "L'Excellence
. Italienne dans

"L'’Excellence Italienne
dans mes Pizzas"




Chapitre 4

— MATERIEL —
PHOTOGRAPHIQUE

Le chapitre suivant explique comment utiliser les photographies fournies
dans les différents dossiers a votre disposition.

TOTO LIVIGNI | Normes graphiques corporatives - Décembre 2017
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MATERIEI. PH“T“ERAPHI““E Utilisation du matériel photographique

UTILISATION DU MATERIEL PHOTOGRAPHIQUE

Contenu du matériel

Vous pouvez télécharger les photos nécessaires en haute résolution pour vos documents, en suivant ce lien:
totolivigni.com/outils-numeriques. Veuillez respecter les différentes sections, certaines photos ne peuvent pas étre utilisées dans tous
les cas de figure (exemple: si vous avez besoin de photos du chef, allez a la section Le Chef, puis cliquez sur I'icone de téléchargement
dans la colonne Photos).

1070 LI VIGNI
Les photos seront
Les outils suivants doivent étre utilisés pour des communications concernant exclusivement le chef Toto Li Vigni, . .
indépendamment du restaurant ou de notre marque de produits d'épicerie fine (ex: événements, congrés, ensulte dlrectement
showrooms, partenariats, sponsoring de marques, articles de presse, etc).
e s
téléchargées sur
LOgo (EPS,PNG PG) VERSION NORE I!l VOtre Ord,‘nateur }
Seunrestune, e sous forme de
signatures de produit.
. . s
— I fichier compresse.
Réaisées por Fred Durantet A
mentionner dans les crédits photo
.
Copyright

Lorsque vous intégrez une photo a un document, vous vous devez de renseigner les droits d'auteurs du photographe. Chaque photo
est nommeée avec le nom du photographe qui I'a réalisée (exemple: totolivigni_freddurantet.jpg). Le nom du photographe peut donc
étre renseigné comme dans I'exemple suivant, a l'intérieur ou a 'extérieur de la photo.



https://www.totolivigni.com/outils-numeriques.html

Ineamind

creative studio

lineamind.com



